
 

A internet possibilitou a dissipação de ideias, 

mas, atualmente, a crescente disponibilização 

de informações, favorece empresas e o 

comércio dos dados. 

Em consequência disto, vê-se, que uma 

informação postada e compartilhada, pode 

ocasionar na manipulação do desejo do 

usuário, levando o a ociosidade na escolha. 

Além disso, ambientes como as redes socias, 

filtram os dados e os comercializa para 

empresas, direcionando o usuário para 

produtos a sua preferência. Tais atitudes 

contribuem para ilusão de liberdade ao 

utilizar a internet. 

Portanto a vulnerabilidade do usuário sobre 

suas informações, o expõe, ao não 

discernimento das suas preferencias, faz se 

necessário moderar-se ao expressar suas 

opiniões e não depender da internet para 

realizar uma escolha. 

 


